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Der zur irischen Kerry Group gehorende Hersteller Kerry Foods
hat eine Marktstudie iiber Kasesnacks durchgefiihrt.
Fazit: Blockplatzierung bringt 20 Prozent mehr Umsatz.

ase flir zwischendurch, ver-
zehrfertig ohne Messer und
Brot: So genannte Kasesnacks
gewinnen derzeit an Bedeu-
tung. Der Gesamtmarkt
Deutschland fiir Kasesnacks (ohne Hard-
discount) umfasste 2014 einen Umsatz
von 76 Millionen Euro. Gegeniiber dem
Jahr zuvor sind die Erlése damit um 6 Pro-
zent gestiegen, wie Kerry Foods unter Be-
zug auf Nielsen-Daten
erlautert. Kerry Foods, in
Deutschland bislang bekannt
fiir den Artikel ,Cheestrings",
hat Lebensmittel Zeitung direkt Einblick in
das Ergebnis einer Marktuntersuchung
gegeben. Umgesetzt wurde sie vom Bran-
chendienstleister GST Germany mit dem
Marktforschungsunternehmen Bormann &
Gordon. Das beobachtete Segment um-
fasst 18 Artikel, darunter Marken wie ,Mini-
Babybel”, ,Cheestrings”, ,Griinlander" oder
.Leerdammer". In der Studie wurden Kun-
den gefragt, wie sie sich am Regal orientie-
ren, in welche Segmente sie es unterteilen
und wie sie einkaufen. So wurden zunachst

Verdnderungen
zeigen Wirkung

gezielt 16 Mitter mit Kindern zwischen
7 und 12 Jahren befragt, daneben in einer
Point of Sale-Befragung rund 170 Inter-
views mit SB-Kase-Kaufern. Die Befragung-
en zeigten: Kunden wiinschen sich ein
Kaseregal, in dem sich alle Snack-Produkte
zusammen in einem eigenen Block befin-
den und nach Marken sortiert sind. Der
Block sollte bei Hart- und Schnittkase
platziert sein, jedes Produkt mit mindes-
tens zwei Frontseiten, um
schnell erkennbar zu sein.
Die Ergebnisse der
Befragungen hat Kerry
Foods dann drei Monate lang in 20 Rewe-
und Edeka-Markten getestet. Die Testpha-
se ergab, dass die Artikel bei Platzierungen
im Block besser wahrgenommen werden:
Der Umsatz in dem Segment ist um 20 Pro-
zent gestiegen. ,Die klare Nachfrage nach
einem eigenen Snack-Segment ist zentrales
Ergebnis der Studie”, sagt Julia Archer,
Leiterin Category Management bei Kerry
Foods. Das Unternehmen will auf dieser
Basis eine neue Regalstruktur entwickeln.
Frank Bonin
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