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Zweitplatzierungspotenzials mit SPOTR
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B Zuckerware

B Salzgebick
2022 (Januar - Dezember)

B Sigebick

9,0 8,1 19,0/

2022 (Januar - September)

11,0

2023 (Januar - September)

10 15,8

Quelle: Bormann & Gordon 2023
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B&G/POSpulse SPOTR, 2022: n =3.588; Jan.- Sep. 2022: n = 2.691; Jan .- Scp. 2023: n = 2.979
d

Schokolade mit Abstand die Nr. 1

Anteile der Segmente an allen Zweitplatzierungen fiir Siiffwaren
LEH Deutschland 2022 vs. Jan.-Sep. 2022 vs. Jan.-Sep. 2023 (Basis Fliiche % Chep)

Angaben in Prozent

53,8

planung &analysc 4/2023

Edeka und Rewe, es werden aber auch Fi-
lialen von Kaufland, Globus und anderen
Verbrauchermirkten erhoben. Auch Ver-
gleiche nach Flichengré8en und Regionen
sind moglich und liefern Benchmarks fiir
das Key Account Management. Shopper-
Profile spielen bei dieser Analyse keine Rol-
le, da es rein um die objektive Umsetzung
am PoS geht. Dabei bedient sich das Tool
gelernter Kennzahlen wie Groflenbewer-
tung nach Chep Viertelpaletten sowie In-
dustriedefinitionen in Bezug auf Dekora-
tionen, Saisonware und Preisauszeich-
nung.

Ein Blick auf die
SiiBwarenkategorie

Besonders beliebt sind Zweitplatzierungen
fiir Impulsartikel wie Schokolade, Zucker-
ware, SiiRgebiick oder auch salzige Snacks.
Daher lag es nahe, das SPOTR-Tool in der
Kategorie Siiffware zu launchen. In der
Konzeptionsphase des Tools floss auch die
Perspektive eines Marktfiihrers im Bereich
SiiRwaren ein. Das Ergebnis ist ein méchti-
ges Industrie-Tool, das Markenartiklern
und Hiindlern dabei hilft, ihre Prisenz und
Performance am Po$S kontinuierlich zu be-
werten. Seit Januar 2022 wird die Display-
Umsetzung im LEH auf Wochenbasis er-
hoben, was eine spannende Trendbetrach-

tung ermdoglicht:

Dic Bedeutung von Schokolade. Displays
mit Schokolade dominieren innerhalb der
Kategorie StiBwaren mit einem Anteil von
iiber 50 Prozent. Dennoch ist eine riick-
ldufige Entwicklung zu beobachten. Siifes
und salziges Gebiick gewinnen hingegen an

@ planung&analyse 4/2023

Prisenz. Die Zweitplatzierung unterliegt
natiirlich saisonalen Schwankungen. Salz-
gebick wird beispielsweise wihrend des
Super Bowls deutlich hiiufiger in Displays
angeboten.

Kopf-an-Kopf-Rennen. Insbesondere
wihrend der Festtagssaisons Ostern und
Weihnachten liefern sich die beiden Marken
Ferrero und Lindt bei den Displays ein Kopf-
an-Kopf-Rennen. In diesen Zeitrdumen
steigt die Zahl der Displays signifikant an. Im
Vergleich zum Jahr 2022 haben beide Her-
steller in diesem Jahr noch einmal zugelegt.
Auf dem dritten Platz folgt Intersnack, als
ein Anbieter von salzigen Snacks. Der rein
auf Zuckerware spezialisierte Produzent Ha-
ribo erreicht den sechsten Platz im Herstel-
ler-Ranking der Displays (inkl. Saisonware).
Beim Vergleich zwischen Normal- und
Saisonwarendistribution glinzt vor allem
der Zweitplatzierte Lindt. Der Schweizer
Schokoladenhersteller erreicht mit der
Normalware (exklusive Osterhasen und
Weihnachtsmanner) einen Spitzenwert
von 82 Prozent, das heifdt in mehr als vier
von fiinf Supermirkten findet man eine
Zweitplatzierung von Lindt.

Handler im Siilwarenvergleich. Die Aus-
wertung der Daten zeigt, dass Rewe und
Globus im Vergleich zu Edeka und Kauf-
land hiufiger auf salzige Snacks setzen. Dies
verdeutlicht, wie differenziert die Strate-
gien der einzelnen Hindler sind und wie
unterschiedlich sie die verfligbaren PoS-
Flichen nutzen. Das Display-Schlaraffen-
land befindet sich iibrigens bej Globus.
Dort wird die zusitzliche Fliiche im Schnitt
fir 152 Chep Viertelpaletten verwendet.

Kaufland schafft durchschnittlich immer.
hin Platz fiir 97 Chep Viertelpaletten Pro
Markt und bietet somit mehr als doppelt
viel Display-Fliche als ein durchschnitt;.
cher Edeka- (40 Chep Viertelpaletten) oder
Rewe-Markt (36 Chep Viertelpaletten),

Weitere Perspektiven und Losungen, Am
PoS ist der Wettbewerb intensiv, und klare
Strategien sind entscheidend. SPOTR bie-
tet nicht nur Einblicke in die Siifwarenka-
tegorie, sondern auch in andere Produk-
kategorien wie Alkoholfreie Getrinke,
Drogerieartikel und mehr. Diese Erkennt-
nisse bieten wertvolle Hinweise fiir Her-
steller und Hindler, um die Kunst der
Zweitplatzierung zu meistern.

................................................................

e SPOTR ist ein Display-Erhebungs-

: tool, das von den Unternehmen :

: POSpulse und B&G gemeinsam ent-
i wickelt wurde. Beide Firmen sind Teil :
i des Uplift-Netzwerkes (s. Seite 34). :
: @ Quantitative Erfassung der Display- :
i Marktanteile und Trends in der Filiale. :
: @ Verfiigbare Kategorien: Siilwaren,
i Alkoholfreie Getrinke, Drogeriearti- :
i kel (weitere im Aufbau). :
: © Monatliche Erhebungim deutschen :
i Lebensmitteleinzelhandel (seit Januar :
P 2022). :
: @ Stichprobe monatlich (n=331): 175 :
. Edeka, 96 Rewe, 35 Kaufland, 15 Glo- :
: bus Filialen, zehn weitere Verbrau- !
: chermirkte, quotiert nach Regionen, :
. Flichengrofe und Vertriebsschienen,
: @ Kennzahlen (u.a.): Distribution, :

Platzierungsgrofe, Preisauszeich-
: nung, Dekoclemente pro Kategorie :
: und Hersteller.

...............................................................

: @ Fotosam PoS: Dokumentation aller
: relevanter Zweitplatzierungen mittels :
: POSpulse App ,,Streetspotr* (Uber-
i sichtsaufnahmen, Nahaufnahmen).  :
: ® Codierung der Fotos mittels :
: POSpulse-Plattform und durch ge- :
: schulte Analysten.
: ® Unmittelbare Visualisierung der Er-
: gebnisse im Dashboard (eine Woche :
: nach Erhebung).
. @ Aufbereitung und Interpretation :
i der Daten durch B&G-Experten.
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