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Kaufland und Schwarzwaldmilch haben fur eine Aktion den
Milchkarton abgespeckt. Ohne Wiederverschluss und mit r
zierter Optik, aber stabil im Preis: Macht das Beispiel S¢it
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Ausnahme von der Regel: die Milchverpackung ohne Wiederverschluss

Abgespeckt aul Kundenfang

re noch vor wenigen Monaten bei Marken-

herstellern undenkbar gewesen. Ware.
Schwarzwaldmilch hat jetzt gemeinsam mit Kauf-
land eine Aktion gestartet, um der Preisfalle zu
entkommen. In den SB-Warenhausern der
Schwarz-Gruppe wurde vor zwei Wochen 1 Liter
Milch in einem Brik-Getrankekarton ohne Wie-
derverschluss und mit reduzierter Optik angebo-
ten. Durch diese Mafnahme konnte der Preis bei
1,19 Euro gehalten werden. ,Deine Milch* lautete
die Aufschrift auf dem Molkereiprodukt aus dem
Schwarzwald. Dies und der Zusatz ,Einfach ge-
meinsam fiireinander in besonderen Zeiten" soll-
te dem Kaufland-Kunden signalisieren: Wir spa-
ren mit Schwarzwaldmilch an den Kosten und
verringern weder die Fiillmenge, noch erhohen
wir den Preis. Dem Vernehmen nach verlief die
Aktion erfolgreich. Allerdings war und ist die

E in Milchkarton ohne Wiederverschluss wa-

/7,0

Prozent der Ge-
trankekartons
wurden laut Gesell-
schaft fur Ver-
packungsmarkt-
forschung 2020
recycelt.

Mafinahme nicht frei von Risiken, denn die
Verbraucher sind lingst an Convenience-
Verpackungen gewohnt und fragen sie auch in
Zeiten des Megatrends Nachhaltigkeit nach.

' Auf Nachfrage der LP teilt Moritz Collmar,
Le!tung Marketing und Business Development
bgl Schwarzwaldmilch, mit: ,Es handelt sich um
einen Aktions-/Postenartikel fiir den Lebens-
mitteleinzelhandel. Dessen Kostenstruktur wird
unter anderem durch die Einfachheit der Ver-
pack}m'g - kein Drehverschluss, einfarbig -
ermqghcht, ohne dass hier Abstriche bei der
Qualitat oder dem Auszahlungspreis gemacht
werFlen. Als Beitrag in besonderen Zeiten ist die
Prelsstellgng gegentiber dem Endverbraucher
Eur gemelnnsz.am mit dem Lebensmitteleinzel-
Ssﬁ‘?vel mogllcl}." Gleichzeitig biete der Artikel
ek a.rzwgldmllgh und Kaufland selbstverstand-

ich Einblicke, wie etwa der Verzicht auf den
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Drehverschluss angenommen werde. Weder in

Neckarsulm noch in Freiburg wollten die Ver-
antwortlichen tiber die ersten Erkenntnisse der

| Aktion sprechen. Erstaunlicherweise kommu-

Bei Verpackungsinnovatio-
nen wurde ich mir im Idealfall
:olche wiinschen, die Nach-
naltigkeit und Convenience
miteinander verbinden.“

einer Graul, Geschaftsfiihrer
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Die Marke Bremerland ist seit
gut zwei Jahren wieder auf
dem Markt. Mit ihr erlebte der
Milchbeutel ein Revival.

nizieren Hersteller und Handler nur tiber den
Preis mit dem Verbraucher. Sicher, in Zeiten der
Inflation leidet die Kaufkraft, aber warum wur-
den seitens Kaufland und Schwarzwaldmilch
keine Nachhaltigkeitsaspekte ins Feld geftihrt?
Diese sind namlich betrichtlich.

Ohne Drehverschluss kein Marktstandard
Doch der Reihe nach: ,Deine Milch*“ aus dem
Breisgau ist ohne Drehverschluss eine Verpa-
ckung unter derzeitigem Marktstandard. Konnte
dieser Riickbau der Verpackung einen Trend
auslosen, der im ,Weniger statt mehr* bei der
Verpackung endet? Reiner Graul ist einer der
Convenience-Experten im Land, er schrankt ein:
Ohne die genauen Hintergriinde dieser Aktion
zu kennen, sei es schwer, eine Einschatzung zu
geben. Losgelost vom aktuellen Fall wiirde der
geschiftsfiihrende Gesellschafter der Bormann
& Gordon Unternehmensberatung unter dem
Strich einen negativen Saldo bei den Shopper-
aktionen, sprich einen Umsatzriickgang, erwar-
ten: ,Ich gehe davon aus, dass man von einem
leichten Preisvorteil nicht profitieren kann und
der Aspekt der Nachhaltigkeitsverbesserung zu
klein ist, um den Nachteil einer weniger conve-
nienten Verpackung auszugleichen.” Er erganzt:
,Mir ist durchaus bewusst, dass diese Packung
nicht fiir den To-go-Konsum gedacht ist, bei
dem die C-Faktoren noch wichtiger sind. Aber

auch bei einer ausschliefflichen Verwendung der |

Verpackung im Haushalt sind mit dem Ver-
schluss Vorteile verbunden, auf die niemand
verzichten will.“ Kein Kleckern beim Anfassen,
Driicken oder Ausgiefien der Kartonverpackung
sowie ein Plus bei Hygiene und Sauberkeit seien
bedeutende Vorteile einer convenienten Milch-
verpackung. Sind Convenience und Nachhaltig-
keit aus der Sicht des Experten Gegenspieler?
Die Liste der Beispiele, bei denen die Befragten
aus Griinden der sozialen Erwtinschtheit des
nachhaltigen Einkaufs diese Ideale gerne verbal
hoher halten, als sie dies anschlieffend beim
Griff ins Regal bestatigen, kenne ich. Nachhaltig-
keit ist wichtig und als Trend unbedingt zu
berticksichtigen®, so Graul. Im konkreten
Schwarzwaldmilch-Beispiel stellt er sich jedoch
die Frage, ob mit dieser kleinen MafSnahme ein
deutlicher Impact in der Nachhaltigkeitswahr-
nehmung zu erwarten sei. Er betont: ,Mtsste
dann nicht ein groferes Rad gedreht werden,
um tatsachlich einen grofen Schritt in diese
Richtung zu unternehmen?*

Geoffrey Hildbrand ist Brand and Innovation
Strategist bei Popular Packaging und Co-Foun-
der des Future Pack Labs. Der Verpackungsexper-
te findet die Kaufland-Aktion von Schwarzwald-
milch spannend. Dass die ,Kauf-Geschichte” im

Verpackung / Hersteller

Bremerland im
Milchbeutel

Im Frithjahr 2020 hat das
Deutsche Milchkontor (DMK)
die klassische Regionalmarke
Bremerland wiederbelebt. Mit
der Marke hat es auch der
markante Milchbeutel als
Alternative zum Milchkarton
zuriick ins Regal geschafft
(siehe Foto unten). Allerdings:
Der Beutel des schwedischen
Verpackungsunternehmens
Ecolean besteht anders als sein
gescheiterter Vorlaufer zu 35
Prozent aus natirlicher Kreide
(Calciumcarbonat), was den
Kunststoffbedarf deutlich
minimiert und die Standfestig-
keit erhoht. Es handelt sich um
eine sehr leichte Verpackung,
die mit ihrem Gewicht von 14,3
Gramm im Vergleich zu ande-
ren Einwegverpackungen
sparsamer im Energie- und
Wasserverbrauch ist. Sie redu-
ziert das Abfallvolumen dras-
tisch, da der leere Beutel auf ein
KleinstmaR zusammengefaltet
werden kann. Zudem sorgt die
Form der Verpackung fur die
perfekte Differenzierung im
Kuhlregal und auch daftr, dass
im Vergleich zu klassischen
Kartonverpackungen kein Food
Waste entsteht, weil weniger
Produktreste zuriickbleiben,
wie es aus Bremen heift.

Hemme Milch

setzt auch darauf
Hemme Milch aus Wedemark
setzt schon langer auf den
Milchbeutel, der aufgrund
seines einzigartigen Designs
bereits mehrere Auszeichnun-
gen erhalten hat. Nach der
Verwendung ist der Milchbeu-
tel nach Hemme-Angaben so
dinn wie ein Blatt Papier.
Auch die Luft konne nach
Gebrauch aus dem Giriff gelas-
sen werden. Das reduziert das
Abfallvolumen um 66 Prozent.
Die Besonderheit: Aufgrund
des WeiRanteils kann die
Verpackung trotz der schwar-
zen Grundfarbe in den Sortier-
anlagen der Entsorgungsunter-
nehmen erkannt werden.
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Die Kreislaufwirtschaft soll durch den
neuen EU-Entwurf Fahrt aufnehmen.

E_l'—Richllinie geht gegen
Emwegverpackungen vor
Der Vorschlag fiir die EU-Verpackungs-
richtlinie ist versffentlicht. Wie immer ist
der Aufschrei bej Handel, Industrie und
Verpackungsherstellem groR. Der Ent-
wurf der EU-Kommission fordert bis
2040 eine Verringerung der Verpackungs-
abfalle um 15 Prozent im Vergleich zu
2018 und die vollstandige Recyclingfahig-
keit aller in der EU zum Verkauf angebo-
tenen Verpackungen. Die Ziele sollen
verbindlich fiir den EU-Raum gelten.
Beim E-Commerce-Versand soll die
Verpackung kiinftig nicht mehr als 40
Prozent des gesamten Pakets ausmachen
durfen, betonte EU-Umweltkommissar
Virginijus Sinkevi¢ius bei der Vorstellung
der Richtlinie. Einwegfolien fiir Obst und
Gemiise sowie Einwegbehalter fiir Le-
bensmittel und Getranke, die in Bars und
Restaurants konsumiert werden konnen,
mochte die Kommission gar ganz verbie-
ten. In Europa stammen derzeit nach
Angaben des Verbandes der Europai-
schen Recyclingindustrie nur annahernd
13 Prozent der Verpackungsmaterialien
aus der Wiederverwertung. Es gebe also
einen sehr groRen Spielraum, um die
Zirkularitat der Materialien zu verbessern,
die verwendet wiirden, um alltagliche
Produkte herzustellen, betont Verbands-
sprecher Emmanuel Katrakis. Die neue
Regelung soll bis 2040 zu einem 37-pro-
zentigen Abfallriickgang in der Europai-
schen Union fiihren. Der Entwurf sieht
zudem eine Rechtsangleichung im Bin-
nenmarkt vor, um zu einer Harmonisie-
rung der Nachhaltigkeitsvorschriften in
den EU-Staaten zu kommen. Unter
anderem sollen Kennzeichnungspflichten
vereinheitlicht werden. Aktuell fallen pro
Kopf in der EU 177 Kilogramm Verpa-
ckungsabfall im Jahr an.
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Vordergrund steht und nicht die .I\Iachhalflgk}flt. da}s1 s:{el}:;
auch er als nicht nmrkcnl‘a’lng. Wie Qrfxul;uc t zla(uc ild-
brand die groRere Strategie hinter dieser edrpx ungs-
entscheidung - etwa eine Ausdehnung auf die gesamte :
Linie bei Schwarzwaldmilch, eine kgn}plell neue Markenvyj-
sion. Der Innovationsstratege sieht in der Verpackungs-
reduktion auf das Wesentliche eine guteﬂ Tat, aus welchem
Motiv heraus auch immer. Er ist davon uberzgugt, dass
sich keine Molkereimarke tber einen Conven.lence-éspekt
wie den Wiederverschluss im Markt differenzieren kénne,
Der sei schlieBlich bei allen gleich. ,Wenn das Produ‘l‘q
fliegt, konnte dieser Standard infrage gestellt werden®,
lautet die Folgerung Hildbrands.

Okologisch bestechende Entscheidung .
Die Vorteile des Verpackungsrickbaus sind signifikant. Ein
Wiederverschluss kostet im Schnitt 0,08 Cent pro Einheit,
je nach Ausstattung. Hinzu kommt eine verbesserte Stapel-
fahigkeit und damit eine optimierte Palettenauslastung,
beides sind positive Effekte fiir das Handling in der Logis-
tik. Besonders hervorzuheben ist die verbesserte Recycling-
fahigkeit. Diese zahlt direkt auf Nachhaltigkeitsziele von
Marke und Handel ein. Julian Thielen, Head of ,Made for
Recycling” bei Interseroh, bestatigt: Noch gibt es keine
ausreichenden Recyclingkapazititen fiir Getrankekartons
mit Caps. Die Verschliisse sowie die Alu- und PE-Bestand-
teile des Getrankekartons gehen groftenteils in die ther-
mische Verwertung, im Klartext: werden verbrannt. Zu-
meist tbrigens in der Zementindustrie. Der Wettbewerb
hat die Aktion von Schwarzwaldmilch und Kaufland auf-
merksam beobachtet. Ein Branchenkenner, der nicht
genannt werden will, stellt fest: ,Interessant wiare zu wissen,
ob hier am Ende nicht explodierende Kosten und die -
deutlich knapperen Verpackungsverfiigbarkeiten am Markt
eine Ursache waren, gepaart mit dem Gedanken, aus der
Not noch eine Tugend zu machen_* Sollte sich ,Deine
Milch” gut aus dem Regal gedreht haben, stellt sich diese
Frage nicht mehr. Dann gibt es bald Nachahmer im Mark,

weil sich das Kaufverhalten geandert hat und das Geld der
Verbraucher nicht mehr so locker sitzt. m

Bei kleinen Einheiten zum
mit EinreiRecke, aber auch

Kochen gibt es oft den Karton
den Convenience-Verschluss.




